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13 Tác động của giá cả và 

chất lượng dịch vụ đến 

sự hài lòng khách hàng 

B2B trong ngành thực 

phẩm 

 

Tạp chí Tài chính 

2024 

14 Influence of virtual 

social capital on 

sustainable clothing 

consumption pattern: A 

study on young people 

in Ho Chi Minh City 

 

International Journal of 

Electronic Commerce 

Studies 

2024 

15 Các yếu tố tác động 
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mua sắm trực tuyến 

thông qua ứng dụng di 

động 

 

Tạp chí Tài chính 2024 

21 Impacts of extended 

reality (XR) to virtual 

try-on technique and 

intention to use fashion 

products: the 

moderation of 

technology anxiety 

 

ICYREB 2024 2024 

22 Examining brand 

equity and tourists’ 

purchasing motivations 

towards the world's 

best rice ‘ST25’ for 

Vietnam's future 

sustainable food 

tourism destination 

 

Tạp chí nghiên cứu Tài 

chính - Marketing 
2024 

23 Environmental, Social, 

and Governance 

practices on impulse 

buying tendency 

through young 

customer engagement 

 

Phát triển và Hội nhập 2024 

24 Nhận thức nhân hóa và 

sự hiện diện xã hội đối 

với nhận xét người 

dùng: nghiên cứu 

trường hợp người ảnh 

hưởng ảo 

 

Phát triển & Hội nhập 2024 

25 How playable 

advertisements affect 

Gen Z’ s intention to 

download apps in Ho 

Chi Minh City 

 
Ho Chi Minh City Open 

university Journal of 

Science-Economics and 

Business administration 

2024 

26 Success factors of 
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xanh và ý định sử dụng 

xe công nghệ xanh 

 

Tạp chí Phát triển & 

Hội nhập 
2024 

29 Tác động của chất 
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Towards The World 

Best  Rice ‘ST25’ As 

Vietnamese Food 

Souvenir For Future 

Sustainable Food 

Tourism Destination In 

Vietnam 

 

International 

Conference on  

Business and Finance 

2021 

2021 

53 The Controlling Effects 

of Cultural Dimensions 

on Job Burnout of 

Vietnamese Employees 

by Sexual Harassment 

in Workplaces 

 

Hunan Daxue 

Xuebao/Journal of 

Hunan University 

Natural Sciences 

2021 

54 Elements influence 

how young people 

interpret an advertising 

message 

 

Indian Journal of 
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Market 
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Advertisements from 
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Journal of Hunan 

University Natural 
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Responsibility and 

Firm performance: the 
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of Relationship 

Marketing Orientation 

 

Central Asian Review 

of Economics and 

Policy 
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62 Factors Influencing 

Consumers’ Attitudes 

Towards Counterfeit 

Luxury Fashion 

Brands: Evidence From 

Vietnam 

 

Global Journal of 

Management and 

Marketing 2017 
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của trí tuệ cảm xúc đến 
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khách hàng tại thị 

trường thành phố Hồ 

Chí Minh 

 

Tạp chí Kinh tế - Kỹ 

thuật, số 14, tháng 
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tế TP. Hồ Chí Minh 
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